
MEDIADATEN 2022
PRINT | ONLINE | EVENT

Es gilt die Preisliste 25 vom 01.01.2022

25. Jahrgang | Pixeltown GmbH 

Preisliste  
Nr. 25

gilt nur bis
zur Einführung der neuen 

DIGITAL PRODUCTION
Markenwebsite



2

INHALT

ÜBERBLICK & IHR ANSPRECHPARTNER	 3

DP PRINT	 4 – 8

DP MAGAZIN

   Redaktionelles Konzept & Statistiken	 4

   Termine & Themenschwerpunkte 2022	 5

   Anzeigen-Standardformate	 6

   Anzeigen-Sonderformate	 7

   Print Advertorial	 8

DP ONLINE	 9 – 10

DP WEBSITE

   Werbebanner-Formate	 9

   Advertorial	 10

DP EVENT	 11

animago

ZAHLUNGSINFORMATIONEN & ALLGEMEINE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN	 12



3

ÜBERBLICK & IHR ANSPRECHPARTNER

Sales & Mediaberatung

Benedikt Moosheimer 
Junior Marketing & Sales Manager

T: +49 (0)174 / 187 41 38 
E: benedikt.moosheimer@digitalproduction.com

Die DP deckt als Fachzeitschrift 

das gesamte Spektrum digitaler 

Medienproduktion ab. 

Die Redaktion ist auf die Hintergründe 

von Animation, VFX, Visualisierung,  

Realtime 3D, Broadcasting, Pipelines,  

Kamera- und Audiotechnik und 

Postproduction fokussiert. 

Dabei werden sowohl Themen aus den 

Bereichen Hardware & Software, Game & 

Interactive als auch Science & Education 

aufgegriffen. 

Die DP ist Ausrichter des jährlich 

stattfindenden animago mit Award, 

Conference und Ausstellung.

Béla Beier 
Chefredakteur (V.i.S.d.P.)

T: +49 (0)89 / 451 14 427 
E: bela.beier@digitalproduction.com

Redaktion



4

      MAGAZIN REDAKTIONELLES KONZEPT & STATISTIKEN 

Auflage & Nutzerdaten

Geographische Verbreitung*

Nutzerstatistiken* Branchenzugehörigkeit*

* Quelle: Leserumfrage 2016 und Vertriebsunion Meynen   

17,20 %
Visualisierung  

und Design

15,40 %
Film, TV und  

Video Broadcast

85 %
der Leser sind 
Professionals

80 %
nutzen gleichzeitig 

DP Print
und DP online 

14 %
sind Führungs-

kräfte &  
Geschäftsführer

15 %
befinden sich  
in Ausbildung

14,10 %
Werbung, Kommunikation 

und Marktforschung

Animation, VFX und  
Postproduktion

22,50 %

Sonstige 
Branchen

9,40 % Forschungs- und  
Bildungsinstitutionen

10,40 %

Industrie und 
Entwicklung

11,00 %

46 %
sind frei- 

beruflich tätig
30 %

sind Fachkräfte  
& Angestellte

83,50 %
DEUTSCHLAND

1,95 %
INTERNATIONAL

8,50 %
ÖSTERREICH

6,05 %
SCHWEIZ

Verbreitung           

5.000 Druckauflage 

4.571 tatsächlich verbreitet

DP
PRINT

DP
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SEITE
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TERMINE & THEMENSCHWERPUNKTE 2022

Ausgabe AS* DS* ET* Schwerpunktthemen   (Redaktionelle Änderungen aus aktuellem Anlass vorbehalten)

02/2022  
Mrz | Apr

04.01.2022 25.01.2022 04.03.2022
Asset Management
Assets und Scripte sind die Grundlage für die CG-Arbeit - aber wie verwalten wir diese im Jahr 2022?

03/2022  
Mai | Jun

02.03.2022 23.03.2022 29.04.2022
Ausbildung 
Was erwartet Einsteiger im Job? Wir sprechen mit Leuten, die Im Beruf stehen!

04/2022  
Jul | Aug

26.04.2022 17.05.2022 24.06.2022
Hardware
Ein Jahr Homeoffice zeigt, wo die Fehler im Setup liegen - wir stellen die neuesten Workstations,  
Monitore und mehr vor.

05/2022  
Sep | Okt

28.06.2022 19.07.2022 26.08.2022
Neue Technologien
Neue und alte Highlights: Wo stehen die Hypes der letzten Jahre?

06/2022  
Nov | Dez

30.08.2022 21.09.2022 28.10.2022
animago 
(Unter Vorbehalt) Die Gewinner und Nominierten des 25. animago!

01/2023  
Jan | Feb

18.10.2022 08.11.2022 16.12.2022
Footagebörsen und Downloads
Warum alles selber bauen? Wir zeigen euch, wo ihr die besten Bauteile für eure Scenes bekommt! 

* AS = Anzeigenschluss | DS = Druckunterlagenschluss | ET = Erscheinungstermin
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ANZEIGEN-STANDARDFORMATE

Anzeigen-Standardformate Anzeige im Anschnitt* Anzeige  
im Satzspiegel Preis** 

Opener auf U2 und S. 3
420 x 297 mm 390 x 270 mm

10.000 €

Doppelseite 7.000 €

Umschlag
210 x 297 mm 180 x 270 mm

5.000 €

Innen 4.000 €

210 x 150 mm

103 x 297 mm

180 x 133 mm

  88 x 270 mm
 2.500 €

1/1U2
U3
U4

1/2 
quer

1/2 
hoch

2/1

* Bitte berücksichtigen Sie eine Beschnittzugabe von 3 mm bei angeschnittenen Formaten. 
** zzgl. MwSt

2/1 
Opener

U2 S.3

      MAGAZIN
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ANZEIGEN-SONDERFORMATE

Technische Daten 
Dateiformate

	� Die druckfähige Datei muss im PDF/X1a- oder  
PDF/X3-Standard erstellt sein und mit Adobe  
Distiller erzeugt werden.

	� Alle Schriften müssen eingebettet sein.
	� Farben müssen in CMYK (nicht in RGB) vorliegen,  
bei Verwendung von Sonderfarben bitte vorab  
Rücksprache mit dem Verlag.

	� Alle Farbprofile müssen eingerechnet sein.

	� Bitte verwenden Sie keine Haarlinien.
	� Als Auflösung für Bilder empfehlen wir 300 dpi.
	� Die Datei muss im Endformat (100 %) angelegt sein.
	� Bei Formaten, die größer sind als 1/1-Seite, muss  
jede Seite separat (inkl. Beschnittzugabe) angelegt 
sein, die Montage wird in der Druckerei vorgenommen.

	� Berücksichtigen Sie eine Beschnittzugabe von 3 mm  
bei angeschnittenen Elementen.

	� Das Format des Anzeigenmotivs muss mit dem im  
Anzeigenauftrag genannten Format übereinstimmen.

Proof
Für Farbanzeigen benötigt die Druckerei ein farbverbind-
liches Digitalproof mit FOGRA-Medienkeil nach aktuellem 
Standard, für s/w-Anzeigen einen Laserdruck. Liegt kein 
Proof vor, können eventuell auftretende Abweichungen 
vom Originalmotiv möglicherweise nicht erkannt werden.

Elektronische Datenübermittlung
Übertragung der Dateien mit genauen Angaben zu  
Kundenname, Objekt /Ausgabe sowie Inhalt der  
Dateiübertragung.

Viele weitere Formate und  
Sonderwerbeformen sind möglich – 
sprechen Sie uns an! 

Preisstaffel für die Standard-Formate
Erhöhen Sie Ihre Präsenz durch Mehrfachbuchun-
gen innerhalb eines Jahrgangs und profitieren  
Sie dabei dank attraktiver Mengen-Rabatte. Je 
nach Art und Umfang der Buchung ist ein Rabatt 
von bis 40 % möglich - sprechen Sie uns an!

	� 2 Anzeigen 
10 % Rabatt

	� 3 Anzeigen	
15 % Rabatt

      MAGAZIN
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PRINT ADVERTORIAL

Print Advertorial
Ein als Advertorial gekennzeichneter 
Artikel im DP Magazin, dessen Text, 
Bildauswahl und Layout Sie frei nach 
Ihren Wünschen gestalten - für nur 
4.000 Euro* pro Seite - ein Mengen-
rabatt ist möglich. In Absprache mit 
Ihnen unterstützt Sie unsere Redak-
tion gegen einen Service-Aufpreis 
gerne bei der Text-Erstellung und der 
grafischen Umsetzung. 

Kontaktieren Sie uns für eine  
individuelle Preisgestaltung je nach 
Seitenumfang des Advertorials ! 

* zzgl. MwSt

Nicht jeder braucht eine Workstation. Auch wenn 
die CELSIUS-Modelle immer kleiner werden, 
lohnt ein Blick in die noch platzsparendere Klasse 
– bei Fujitsu nennt sich die Famile „Esprimo“. Die 
Geräte mit i3 und i5 Prozessoren werden für 
weit unter 1.OOO Euro angeboten - hier kommt 
der Vorteil eines Systemanbieters zum Tragen: 
Vom Laptop bis zur Workstation gibt es jede 
Austattung, und auch dazwischen gibt es was für 
jede Anforderung. 
Alle PCs aus Fujitsus Esprimo-Familie bieten 
umfassende Erweiterungsoptionen, damit Ihre 
Standardanwendungen zuverlässig laufen. 
Die Systeme mit der patentierten O-Watt-
Technologie reduzieren Energiekosten, und mit 
der individuellen Konfigurationen sind die Geräte 
schnell im Netzwerk und  schnell am Arbeiten. 

Als Beispiel: Der Fujitsu ESPRIMO Q556 bietet 
die volle Funktionalität eines Desktop PCs in 
einem stilvollen Mini PC – mit geringer Stellfläche 
und VESA-Montageplatte geht nichts im Weg 
um. Die Zero-Noise-PC-Funktion gewährleistet 
einen leisen Betrieb für eine angenehmere und 
produktivere Arbeitsumgebung. Ein integriertes 
Netzteil mit 9O % Effizienz senkt dazu Ihre 
Stromrechnung.

Immer noch zu groß? 

Fazit

Die W570power+ reiht sich in das VR-ready 
Portfolio ein, neben der Mobile Workstation 
H970 sowie den beiden high-end Worksta-
tions M740 und R940, und ist so die kleinste 
VR-fähige Desktop Workstation. Dazu bietet 
sie – je nach Ausbau – mit P4000 und hoch 
getakteten 4-Kern-Xeons optimale Voraus-

setzungen für VR. Wie die CELSIUS J550/2, 
so ist auch die W570power+ aufgrund der 
Ausstattung und des Preises ein für den 
2D-Grafik- und 3D/HD-Video-Bereich inte-
ressanter Rechner. Zwar wird die CELSIUS 
W570 etwas wärmer, die Werte bewegen 
sich allerdings nicht im kritischen Bereich. 
Im Vergleich zu den Manufaktur-Rechen-
monstern wirken die Benchmark-Ergebnisse 
zunächst weniger spektakulär. 

Für die in Frage kommenden Aufgaben 
sind beide Geräte jedoch bestens ausgestat-
tet und schleppen keinen unnötige Kosten 
verursachenden Ballast mit sich. In punc-
to Geräuschentwicklung verhält sich die 
W570power+ bei Vollauslastung leider nicht 
so still wie die kleinere J550/2, in Anbe-
tracht des Gehäusevolumens und des klei-
nen Lüfters fällt die Geräuschentwicklung 
allerdings niedriger als erwartet aus. 

Bei beiden Rechnern handelt es sich, 
wie bereits Eingangs erwähnt, um Vorse-
rienmodelle. In der Serienfertigung bietet 

Fujitsu eine Unmenge 
Hardwareoptionen bei 
CPU, SSD und RAM-
Ausstattung an, so-
dass jeder Kunde die 
gewünschten Kompo-
nenten fein abgestuft, 
nach Anforderungen 
und zur Verfügung 
stehendem Budget 
individuell zusam-
menstellen kann.
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 i CPU: Xeon E3-1245v6 3.7O GHz  
8 Mbyte Turbo Boost

 i RAM: 32 Gbyte DDR4-24OO ECC
 i Grafikkarte: NVIDIA Quadro P4OOO 8 Gbyte
 i Optisches Laufwerk:  

DVD SuperMulti SATA slim (tray)
 i SSD: PCIe 256 Gbyte M.2 NVMe Highend
 i HDD: HDD SATA III 1.OOO Gbyte 7.2k
 i OS: Lizenz - Windows 1O Pro
 i Preis: ca. 2.75O Euro

CELSIUS W57Opower+
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Anstatt „größer, schneller, weiter“ probiert es Fujitsu bei den beiden neuen Workstations W57Opower+ und J55O/2 mal 
mit „kleiner, leichter, schneller“.

Im Vergleich zu den klobig wirkenden Ge-
häusen, wie sie bei vielen Herstellern Stan-
dard sind, wirken die Fujitsu Celsius Work-

stations W570power+ und J550/2 kompakt, 
ja geradezu winzig. Offenbar hat Fujitsu die 
Gehäusekonzepte für große Workstations 
überarbeitet und in puncto Volumen und 
Gewicht enorm eingedampft. Beide Gehäu-
se sind „Made in Germany“ – in Augsburg 
entwickelt und gefertigt.

Die „kleine“ Small Form Factor Worksta-
tion J550/2 verfügt über ein Gehäusevolu-
men von gerade mal 10 Litern und ist kleiner 
als die meisten Desktop PCs. Aber auch das 
Gehäuse der großen W570power+ ist im Ver-
gleich zum Vorgänger um 28 % Volumen ver-
kleinert worden. Warum auch nicht, schließ-
lich hat sich der Platzbedarf im Inneren eines 
Rechners aufgrund von M.2 und kompakten 

SSDs mit ständig steigernder Kapazität ver-
ringert. Trotzdem sind sowohl die W570 als 
auch die kleine J550/2 in der Lage, jeweils 
eine Full-Height-Grafikkarte zu beherbergen 
– bei der J550/2 ist dazu ein kleiner Kunst-
griff notwendig, doch dazu später mehr.

Auch die Hardware im Inneren wurde 
runderneuert. In beiden Rechnern sind die 
aktuellen Intel Kaby Lake Xeon Prozessoren 
mit 14 Nanometer-Technologie verbaut. Ne-
ben den höheren Taktraten verfügen die Kaby 
Lake CPUs gegenüber den Skylake CPUs zu-
sätzlich über verbesserte Codec-Beschleu-
nigung für H.265- und VP9-Videos, was 
den Videoleuten entgegenkommen dürfte. 
Darüber hinaus hat Intel die Speed-Shift-
Technologie verbessert, was ein schnelleres 
Ansprechen des Turbo Boosts erlauben soll 
– allerdings nur unter Windows 10. 

Bei den Grafikkarten setzt man bei Fujitsu 
auf Qualität von Nvidia in Form von je ei-
ner Quadro P2000 für die J550/2 und einer 
Quadro P4000 für die W570power+. Kon-
trolliert wird die Hardware über Windows 10 
Pro, da die neuen Kaby Lake Prozessoren 
unter Windows 7 keine vollständige Treiber-
unterstützung mehr genießen. Die Rechner 
sind aber auf Wunsch auch mit den älteren 
Skylake Prozessoren erhältlich und somit voll 
Windows-7-kompatibel. Bei beiden Geräten 
handelt es sich übrigens um Vorserienmo-
delle, die uns von Fujitsu freundlicherwei-
se vor Verkaufsstart zum Test bereitgestellt 
wurden. Kleinere Konfigurationsprobleme, 
die bei einem Vorserienmodell nun einmal 
vorkommen, werden wir daher zwar erwäh-
nen, aber nicht negativ in das Gesamturteil 
einfließen lassen. Doch schauen wir uns die 
Fujitsu-Rechner im Einzeltest genauer an.

Fujitsu CELSIUS J550/2

Das kompakte Gehäuse der CELSIUS J550/2 
erinnert stark an die Desktop-Rechner aus 
Fujitsus Esprimo-Serie. Das nur 10 Liter klei-
ne und sehr leichte Gehäuse kann mit Hilfe 
von zwei Standfüßen aufgestellt oder auf 
dem Tisch hingelegt werden. An der Gehäu-
sefront befindet sich der obligatorische DVD-
Multidrive sowie zwei USB 3.0-Anschlüsse, 
die über sechs weitere auf der Rückseite er-
gänzt werden. Dort befinden sich auch der 
Gigabit-LAN-Anschluss sowie satte sechs 
Display-Port-Anschlüsse und ein DVI-Aus-
gang, ergänzt um die obligatorischen PS2-
Anschlüsse für Maus und Tastatur. Kopfhörer 
und Mikrofonbuchse sind doppelt ausgeführt 
und sowohl an der Vorder- als auch an der 
Rückseite vorhanden.

Beim Anblick des Gehäuses wird man 
schon ein wenig misstrauisch und fragt sich, 
ob es für die Nvidia Quadro P2000 und die 
Massenspeicher nicht zu eng und zu warm 
wird. Denn die Quadro P2000 mit 5 Gbyte 
RAM ist die größte Full-Height-Grafikkarte, 
für die das Netzteil ausreicht. Nur wie bringt 
man sie unter? 

Ein Blick ins Innere des Gehäuse löst das 
Rätsel um die Integration der Grafikkarte. 
Diese ist nämlich über eine Art vertikalen 
PCIe Adapter, PCIe Riser genannt, um 90 
Grad verschoben über dem eigentlichen 
PCIe Steckplatz installiert. Das spart Platz 
und ermöglicht einen besseren Kühlluft-
strom des an der Gehäusefront angebrach-

Alles neu macht der Mai
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      ONLINE WEBSITE: WERBEBANNER-FORMATE

www.digitalproduction.com ergänzt das DP Magazin durch tagesaktuelle 
Inhalte und Downloads. Sowohl am Desktop als auch mobil im Responsive 
Design steht Ihnen Werbepotenzial in der gesamten Branche zur Verfügung. 
Achtung: 2022 werden wir den Online-Auftritt überarbeiten. Alle Formate 
und Preise gelten bis zum Relaunch.

Reichweite (Durchschnittswerte/Monat)
	� ca. 40.000 Page Impressions
	� ca. 25.000 Unique Visitors

Verfügbare Werbeformate und Preise

Technische Daten für Banner
Visual als JPG, GIF, PNG oder HTML5-Datei (max. 100 KB) plus Ziel-URL.

Format Größe Preis/Monat *

Content Banner 1
(auch innerhalb eines Newsbeitrags sichtbar)

640 x 90 px 2.500 €

Content Banner 2
(auch als Video-Ad-Kampagne realisierbar)

640 x 90 px 2.000 €

Rectangle 1
(auch als Video-Ad-Kampagne realisierbar)

300 x 250 px 1.700 €

Rectangle 2
(auch als Video-Ad-Kampagne realisierbar)

300 x 250 px 1.500 €

Leaderboard Banner 728 x 90 px

Content Banner 1 - 640 x 90 px

Rectangle 1

300 x 250 px

Rectangle 2

300 x 250 px

Rectangle 3

300 x 250 px

* zzgl. MwSt
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WEBSITE: ADVERTORIAL

Online Advertorial
Auf der Website können Sie Ihre Werbebotschaft in 
den News-Bereich integrieren. Unter dem Top-News-
Artikel teasern wir Ihren als Advertorial gekennzeich-
neten Beitrag und verlinken auf eine eigene Seite. Der 
Beitrag ist zu Ihrem Wunschzeitraum fest platziert 
und wird im News-Bereich archiviert.

Preis für eine Monatsschaltung: 4.000 € zzgl. MwSt

Kombinieren Sie doch Ihr Online-Advertorial mit  
einem Print-Advertorial im DP Magazin (S. 8) zu 
einer crossmedialen Kampagne.

      ONLINE
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      EVENT animago 2022

Derzeit wird das Konzept des animago grundlegend  

überarbeitet. Ein Termin für die Veranstaltung  

steht noch nicht fest.

Wenn Sie Interesse haben, als Sponsor, Aussteller, Referent  

oder Medienpartner mitzuwirken, sprechen Sie uns bitte zur  

Vormerkung an und wir werden Sie aktiv informieren,  

sobald die konkrete Planung des animago beginnt.

Seien Sie dabei als:
	� Sponsoring-Partner monetär oder mit Sachleistungen

	� Ausstellendes Unternehmen 

	� Recruiting-Partner

	� Medien- oder Eventpartner

	� Referent im Konferenzprogramm 

	� Besucher der animago AWARD & CONFERENCE

Zahlen & Fakten
	� Über 1000 eingesandte Beiträge aus 63 verschiedenen Nationen beim animago-Wettbewerb

	� Rund 1.000 internationale Fachbesucher

	� 80 Fachvorträge im animago-Konferenzprogramm 

DP
PRINT
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ZAHLUNGSINFORMATIONEN & ALLGEMEINE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN

Allgemeine Geschäftsbedingungen   (für Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften)

„Anzeigenauftrag“ im Sinn der folgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über die Veröffentlichung 
einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden/Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

Zahlungsbedingungen

	� Zahlung sofort nach Rechnungsdatum 
 

Bankverbindung

Bankverbindung:
Sparkasse KölnBonn
IBAN: DE75 3705 0198 1934 0961 30
BIC: COLSDE33XXX
Gläubiger-ID: DE22ZZZ00001925411

1. Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss 
abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, 
so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern 
die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veröffentlicht wird.

2. Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten beziehungsweise 
der in Ziffer 2 genannten Frist auch über die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere 
Anzeigen abzurufen.

3. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat 
der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen 
dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu 
erstatten. Die Erstattung entfällt, wenn die Nichterfüllung auf höherer Gewalt im Risikobereich 
des Verlages beruht.

4. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entspre-
chend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

5. Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklärtermaßen ausschließlich in bestimmten 
Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der Druckschrift veröffentlicht werden sollen, müssen so 
rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt 
werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszuführen ist. Rubrizierte Anzeigen wer-
den in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf.

6. Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, 
werden als solche vom Verlag mit dem Wort „Anzeige“ deutlich gekennzeichnet.

7. Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch einzelne Abrufe im Rahmen eines 
Abschlusses – und Beilagenaufträge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form 
nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Verlages abzulehnen, wenn deren 
Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt oder deren Veröffentlichung für 
den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch für Aufträge, die bei Geschäftsstellen, Annahmestellen 
oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenaufträge sind für den Verlag erst nach Vorlage 
eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die beim Leser durch Format 
respektive Aufmachung den Eindruck erwecken, Bestandteil der Zeitung/Zeitschrift zu sein oder 
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem 
Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.

8. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder 
der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte 
Druckunterlagen fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an. Der Verlag gewährleistet die für 
den belegten Titel übliche Druckqualität im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen 
Möglichkeiten.

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstän
digem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatz
anzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde. Lässt der 
Verlag eine ihm hierfür gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut 
nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rücktritt. 
Schadensersatzansprüche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss 
und unerlaubter Handlung sind – auch bei telefonischer Auftragserteilung – ausgeschlossen. 
Schadensersatzansprüche aus Unmöglichkeit der Leistung und Verzug sind beschränkt auf Ersatz 
des vorhersehbaren Schadens und auf das für die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende 
Entgelt. Dies gilt nicht für Vorsatz und grobe Fahrlässigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen 
Vertreters und seines Erfüllungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages für Schäden wegen des Feh-
lens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberührt. Im kaufmännischen Geschäftsverkehr haftet 
der Verlag darüber hinaus auch nicht für die grobe Fahrlässigkeit von Erfüllungsgehilfen; in den 
übrigen Fällen ist gegenüber Kaufleuten die Haftung für grobe Fahrlässigkeit dem Umfang nach 
auf den voraussehbaren Schaden bis zur Höhe des betreffenden Anzeigenentgelts beschränkt. 
Reklamationen müssen – außer bei nicht offensichtlichen Mängeln – innerhalb von vier Wochen 
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

10. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die 
Verantwortung für die Richtigkeit der zurückgesandten Probeabzüge. Der Verlag berücksichtigt 
alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der beider Übersendung des Probeabzuges gesetzten 
Frist mitgeteilt werden.

11. Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige übliche, 
tatsächliche Abdruckhöhe der Berechnung zugrunde gelegt.

12. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlungen leistet, wird die Rechnung sofort, möglichst aber 
vierzehn Tage nach Veröffentlichung der Anzeige übersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus 
der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern 
nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige 
Nachlässe für vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewährt.

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie Einziehungskosten berechnet. 
Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung des laufenden Auftrages bis zur 
Bezahlung zurückstellen und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen 
begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch 
während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rück-
sicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von 
dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen.

14. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang 
des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollständige Beleg
nummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine 
rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages über die Veröffentlichung und Verbreitung der 
Anzeige.

15. Kosten für die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie Kosten für vom Auftraggeber 
gewünschte oder zu vertretende erhebliche Änderungen an der ursprünglich vereinbarten Aus
führung hat der Auftraggeber zu tragen.

16. Der Auftraggeber gewährleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte 
besitzt. Der Auftraggeber trägt allein die Verantwortung für den Inhalt und die rechtliche Zulässig-
keit der für die Insertion zur Verfügung gestellten Text- und Bildunterlagen sowie der zugelieferten 
Werbemittel. Er stellt den Verlag im Rahmen des Anzeigenauftrages von allen Ansprüchen Dritter 
frei, die von diesen gegen den Verlag im Zusammenhang mit der Veröffentlichung der Anzeigen 
geltend gemacht werden. Der Auftraggeber stellt den Verlag diesbezüglich zudem von den Kosten 
zur notwendigen Rechtsverteidigung frei. Schließlich ist der Auftraggeber verpflichtet, den Verlag 
nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegenüber 
Dritten zu unterstützen und über Unterlassungserklärungen oder einstweilige Verfügungen im 
Hinblick auf Rechte Dritter unverzüglich schriftlich zu informieren.

17. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag für die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der 
Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf 
Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingänge auf Ziffern-
anzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, 
werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurück, ohne dazu verpflichtet zu sein. 
Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeräumt werden, die eingehenden 
Angebote anstelle und im erklärten Interesse des Auftraggebers zu öffnen. Zur Weiterleitung von 
geschäftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.

18. Druckunterlagen werden nur auf besondere und schriftliche Anforderung an den Auftraggeber 
zurückgesandt. Die Pflicht zu ihrer Aufbewahrung endet drei Monate nach Abdruck der Anzeige, 
bei Abschlüssen nach Abdruck der letzten Anzeige des Abschlusses.

19. Gerichtsstand und Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages.

Stand: Dezember 2020

Pixeltown GmbH
Bavariaring 28, 80336 München
AG Köln, HRB 94379
Geschäftsführer Timo Busch


